
  

证券代码：300695                                    证券简称：兆丰股份 

浙江兆丰机电股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2020-004 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 电话会议 

□其他 (请文字说明其他活动内容) 

参与单位名称及

人员姓名 

博时基金 陈伟；                   大成基金 李巍宇； 

工银瑞信 万力实；                 光大证券 邵将、黄素青； 

汇添富 董超；                     建信基金 黄子凌； 

农银汇理 罗文波；                 农银理财 公晓辉； 

Schonfeld Strategic Advisors，Benson； 泰达宏利 杨楠森； 

天弘基金 李佳明；                 西部利得基金 汪元刚； 

中融基金 王可汗； 

时间 2020 年 8 月 18 日 19:00-20:00 

地点 电话会议 

上市公司接待 

人员姓名 

董事兼总经理：孔辰寰 

副总经理兼董事会秘书：付海兵 

证券事务代表：方青 

一、公司基本情况介绍 

公司前身成立于 1997 年，于 2002 年正式成立兆丰股份，2017 年 9 月登陆创业板。24 年来公司

始终专注于汽车轮毂轴承单元的研发和制造，该产品为汽车底盘关键零部件，连接车轮与传动轴，

既承受径向力，又承受轴向力，同时高速运转，是汽车驱动结构中的关键零部件，也是关系到汽车

行驶安全的核心零部件，具有较高的技术标准和质量要求。该产品技术发展路径具有连续性和稳定

性，产品的迭代主要体现在核心轴承与周边部件的集成化程度。乘用车领域目前主要为第一、二、

三代产品，商用车轮毂轴承目前正处于由传统的单列结构向免维护轮毂轴承单元发展的阶段。 



  

兆丰股份是国内少数具备自主研发能力并能提供技术解决方案，规模生产第一、二、三代轮毂

轴承单元的企业之一。近年来，公司在拥有各类乘用车轮毂轴承单元的产品设计和生产制造技术的

基础上，先后掌握了新型的大型客车、重型卡车用免维护轮毂轴承单元的设计和生产制造技术。迄

今为止，公司主营产品已涵盖了从微型车到重型车的主要道路车辆用轮毂轴承单元，累计开发产品

型号近 4,000 种，覆盖了世界范围内主要中高档乘用车、商用车的车系车型，形成较强的市场竞争力。 

公司为商务部、发改委认定的首批百家“国家汽车零部件出口基地企业”，产品主要出口到北美、

欧洲等国外发达国家的汽车售后中高端市场，进入了美国汽车零部件连锁商中的 AutoZone、NAPA

和 Advance，与辉门、斯凯孚、通用、德尔福、GMB、FEBI 等国外知名汽车零部件制造商建立了战

略合作关系。2018 年开始，公司加大力度开拓国内乘用车和商用车主机市场，以及布局“兆丰”自主

品牌在国内售后市场的销售渠道，坚持售后市场和主机市场双轮驱动的发展战略。 

公司自 2005 年开展信息化建设、2013 年实施机器换人，到 2018 年全面数字化升级探索数据价

值、2019 年启动 5G 赋能应用，多维度推进数字化工厂智能应用等，不断提升制造工艺与生产效率。

领先于行业的智能化和数字化水平，为公司产品的一致性和交付率提供了坚实保障，助力公司不断

开拓新市场、新客户。 

二、公司 2020 年上半年经营情况介绍 

2020 年上半年，在新冠疫情和错综复杂的国内外形势下，公司持续深耕全球售后市场，加快开

拓国内主机市场，实现营业总收入 25,434.85 万元，同比增长 18.32%；实现归属于上市公司股东的净

利润 8,770.69 万元，同比增长 9.28%。公司营收及净利润实现逆势增长，也充分体现了管理层各项战

略规划的前瞻性，以及公司的经营、治理具备穿越行业周期的较强能力。 

三、交流环节 

1、全球疫情爆发下为何能取得良好业绩增长？ 

（1）疫情防控有力，精准推进复工复产 

按往年情况来看，第一季度因春节假期等因素会导致公司产销量略低，但今年由于国内疫情相

较于海外提前爆发，公司第一时间成立了疫情防控领导小组，做出相应预案应对，在统筹疫情防控

前提下，精准有序推进复工复产；同时积极与客户沟通，并采取了相应关怀措施。因此当二季度疫

情在海外爆发，公司在一季度的提前布局及智能化工厂对交付能力的有力保障，结合海外售后市场

的仓储和物流体系回归正常化，对二季度回款和业绩提供了有利的支撑。 



  

（2）无接触经济下，抓住了海外售后零售业务线上化趋势 

北美售后市场主要以门店维修业务为主，传统零售业务为辅。随着北美售后 E-commerce 市场体

系的完善和提升，已形成网络销售逐步替代传统零售的趋势。公司较早地抓住了这一趋势，进行了

相应的头部客户开拓与布局，进行产品的深度开发与合作。在新冠肺炎疫情下，线上客户销量有明

显提升。 

目前，公司在保持原有销售渠道优势的基础上，创新商务模式，与阿里巴巴国际站合作，积极

拓展“HZF”自主品牌海外线上营销渠道，整合分散化的小 B 订单，充分发挥公司多品种、小批量的

柔性生产能力。阿里巴巴国际站也将公司“HZF” 自主品牌作为汽车轮毂轴承单元第一品牌进行大力

推广。 

（3）售后与主机“双轮驱动”战略落地，主机业务收入得到一定提升 

2018 年，公司将发展战略确定为售后与主机“双轮驱动”，在维持和加大全球售后高端市场份额

和市场地位的基础上，有针对性地精准切入主机市场。公司从业务端、技术端、生产端，将主机业

务与售后业务专项管理，引入高端人才，并配备相应的产品、研发及质量团队，严格按照主机厂的

要求规范主机业务的日常管理。 

整体来说，公司乘用车板块经过两年多的市场开拓，除前期已批量供货的主机客户外，已有数

个项目进入商务或路试阶段，切入速度较快，希望能够通过两年多的努力，在项目定点上多点开花。 

目前商用车市场呈现高景气，公司在商用车领域多年的客户开发与免维护轮毂轴承单元的技术

积累，先发优势明显，商用车板块收入同比大幅度增长。 

商用车轮毂轴承传统单列结构在使用中需定期拆卸保养，影响车辆运输效率和安全性，目前已

形成向免维护轮毂轴承单元更新换代的明确趋势，打开了商用车市场的蓝海。目前公司生产的免维

护轮毂轴承单元已达到 50 万公里免维护，并正在进一步优化升级。公司已为陕西汉德车桥、安徽华

菱汽车、青岛青特众力车桥等配套生产多年，也已为比亚迪商用车供货，未来将继续围绕头部客户

进行拓展。 

基于我们自身对行业的分析，结合与主机厂的交流，我们认为商用车的景气周期有望延续。公

司也制定了相应的客户及产品拓展计划，并寻求与客户更深层次的合作。 

2、下半年业绩的增长是否具可持续性？ 

目前从与海外客户的沟通情况来看，海外市场存在复苏迹象，客户订单逐步向常态化回升，但

考虑到海外疫情没有得到很好的控制，较难判断后续趋势，公司将及时跟进和调整战略。 



  

整体来看，美国售后市场体系较为健全，行业周期属性明显。据公司 2019 年底在美国进行的大

量客户拜访与实地调研，结合美国第三方咨询机构的市场预测，考虑到车龄周期及维修替换率等指

标，美国售后市场在 2019 年触底后，正开始进入新一轮的上升周期。抛开疫情影响，公司业务正处

于市场份额与市场需求双提升的有利时期，整体市场空间广阔。公司在继续做深产品与服务的差异

化，增加客户粘性，深度绑定客户的基础上，持续拓展新市场、新客户。 

3、2020 年上半年，公司毛利率有所提升的原因是什么，对未来毛利率的预期是怎么样？ 

售后市场由于多品种、小批量的业务特性，毛利率一般高于主机市场。公司毛利率的提升主要

基于自身创新基因，对高端差异化产品的不断开发，保持了海外高端售后业务的高盈利水平。公司

将继续提升售后高端业务份额，并通过研发创新不断推陈出新，预计售后业务板块的毛利率水平不

会发生重大变化。 

主机业务为公司售后业务基础上的增量业务，未来随着主机市场的开拓，预计公司整体毛利率

存在下降的可能，但会对公司营收规模及净利润带来新的贡献。公司也将选择性地开拓中高端主机

客户；同时基于主机市场少品种、大批量的业务特性，公司有信心能够发挥智能制造先进性的优势，

创造高于一般行业水平的边际效益；公司在垂直产业链上的整合，也能更好地进行成本管控。 

4、公司 2020 年上半年财务费用上升较快，主要原因是什么？ 

公司前期使用暂时闲置资金进行现金管理，取得了较好的利息收入，今年上半年由于投资强度

较大，利息收入同比下降明显，导致财务费用有所上升。 

根据当前国际整体竞争格局，及与海外头部客户的交流来看， “进口替代”已经从逻辑判断转变

为较明显的趋势。公司在 20 余年的发展中坚持稳健经营，财务指标健康，现金流充沛。2020 年在严

峻的市场形势下，公司逆行业周期，加大行业领先高端生产设备的投入力度，进一步提升公司产品

竞争力，为未来的行业复苏做好充足准备；另一方面在原有产线上不断进行升级改造，多维度推进

数字化工厂智能应用等，提升管理效率。 

附件清单(如有) 无 

日期 2020 年 8 月 18 日 

 


