
证券代码：002614                证券简称：奥佳华
奥佳华智能健康科技集团股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：202001
	投资者关系活动类别

	√ 特定对象调研  □ 分析师会议
□ 媒体采访      □ 业绩说明会
□ 新闻发布会    □ 路演活动
□ 现场参观
□ 其他（）

	参与单位名称及人员姓名
	前海人寿：姚尧、翟盛杰

	时间
	2020年7月3日10:00

	地点
	厦门市湖里区安岭二路31-37号8楼

	上市公司接待人员姓名
	李巧巧、贺星波、郑家双

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、投资者在公司展厅体验了公司产品
二、互动交流摘要
1、在疫情期间我们看到公司向武汉捐赠了大批量的准医用级空气净化器，公司空气净化器类产品有何技术优势？产品销售是否会受到疫情的影响？ 
答：2012年起，公司与美国知名品牌Honeywell（霍尼韦尔）开展深度合作，并与日本松下、Philips（飞利浦）等众多国际领先健康品牌建立长期稳固的合作关系。多年来，公司在与行业巨头的合作中累积了雄厚的技术实力，不仅是专业的空净设备制造商，还拥有专业测试认证设施。2013年起，公司就携手钟南山院士所领导的广州呼吸疾病研究所，在新风净化领域（包括民用和医用）展开深度合作，联合开发专业抗菌的空净产品，公司“BRI呼博士”的空净产品拥有独特技术优势，采用Germagic高效防疫复合滤网，其Germagic微胶囊技术拥有国际专利，通过杀毒物质分子的氧化作用，使细菌病毒改变性质、失去活力，从而达到消杀病菌的目的。公司净化产品具备专业抗菌杀毒功能，可满足疫情后市场对空气质量安全的更高要求。
得益于公司多年来在大健康领域的深耕和全球渠道布局，疫情在全球爆发以来，公司旗下的空净产品海外业务增长趋势明显，主要出口欧美、日本等发达国家；全球新冠肺炎疫情还在持续，疫情带来居民健康意识升级和消费趋势的改变，以及国内市场家庭普及率仍处于低位，我们认为空净系列产品都预示着未来将有着极其宽广的市场空间，以空净产品为代表的净化消毒类产品的市场前景持续看好，今年来公司加大了空净系列产品的开发与渠道的开拓。

2、公司在大健康领域有着广泛的布局，无论是产品还是市场。今年突如其来的疫情，公司依靠20多年的研发、制造积累的优势，快速切入口罩、消毒包等防疫类产品的生产，目前产能和市场情况如何？ 
答：公司目前口罩、消毒包等防疫类产品产能稳定。当前国内疫情已基本得到控制，但海外疫情仍持续发酵，公司防疫类产品主要出口海外市场，销售情况良好。海外市场对国内生产厂家要求取得相应的资质认证，集团旗下漳州蒙发利实业有限公司是商务部双白名单、国家药品监督管理局白名单企业，生产的口罩产品取得欧盟CE认证。公司充分利用资质、规模及资源整合的优势，加速供应防疫防护类产品，并通过公司稳定的销售渠道持续开拓防疫产品在海外的销售。
疫情带来的健康消费观念转变以及个人防护习惯的改变，都将对此类产品带来积极市场需求，防疫防护类产品将成为长期储囤的日常消费品。未来公司将会把此类产品作为公司的长期经营品类，深化研发和开拓。

3、公司按摩类产品销售是否已经恢复增长？公司今年有何新的策略？
答：国内疫情已经得到有效控制，社会经济活动陆续恢复正常，公司国内按摩椅销售也开始恢复，尤其是线上销售同比增长明显；海外疫情控制较好的国家和地区也在恢复，如韩国市场、中国台湾地区市场；其它地区市场也从线下转线上并取得积极成效。
根据疫情下的消费变化，今年来公司面对突如其来的疫情，贴近市场公司积极调整经营策略，加大中低端产品的推广力度，推出多款极具性价比的产品，培育大众端消费群体；渠道方面，在线下市场受阻时，公司加大了线上市场的支持力度，提供更多资源导入；营销方面通过线上直播（如与罗永浩合作直播带货）及微信、微博、抖音、小红书等平台多次策划了“宅家按摩健身”等系列营销活动，公司还将陆续推出创新科技产品，尝试新兴渠道、新媒体营销，持续扩大不同消费群体的认知和触达，为消费者提供高品质的产品与服务。
虽然受疫情的影响，高端、大宗消费有所抑制，但是疫情带来国民健康素养的普遍提高、对“宅经济”的大幅拉动，两大因素对保健按摩类产品销售是利好的，公司积极调整经营策略，更就是为了更贴近市场的需求，抓住机会，实现发展。

	附件清单（如有）
	

	日期
	2020年7月3日




