证券代码：300632                      证券简称：光莆股份   
厦门光莆电子股份有限公司投资者关系活动记录表
编号：20200602
	投资者关系活动类别
	☑ 特定对象调研     □ 分析师会议
□ 媒体采访         □ 业绩说明会
□ 新闻发布会       □ 路演活动
☑ 现场参观
□ 其他                           

	参与单位名称
	厦门国贸集团股份有限公司、厦门象屿创业投资有限公司、福建创新创业投资管理有限公司、福建省福能兴业股权投资基金管理有限公司、正奇金融控股股份有限公司、上海六禾嘉瑞投资管理有限公司、兴证证券资产管理有限公司、创金合信基金管理有限公司、长沙先导产业投资有限公司等九家机构代表15人

	时间
	2020年06月18日 

	地点
	厦门火炬高新区（翔安）产业区民安大道1800-1812号光莆产业园

	上市公司接待人员
	董事长  林瑞梅
董事会秘书  张金燕
财务总监  陈晓燕

	投资者关系活动主要内容
	
本次调研现场参观了公司LED照明灯具和UV产品展厅、照明研发实验室和照明灯具、FPC生产车间，并互动交流了以下问题：     

问1、募投项目LED照明智能化生产建设项目和去年租赁厂房增加的照明生产线生产的产品有何区别？该募投项目主要投入在什么地方？

答：上述生产线都是生产LED照明灯具和智能照明灯具。公司募投项目LED照明智能化生产线建设项目主要投入在材料设备和基建上面。由于照明灯具的体积较大，就要求场地、仓库面积要大，因此土建投入会占很大一部分。照明灯具的一条自动化生产线建设费用并不会太高，而且公司一贯对设计的要求是要做精益设计而不是精益生产，能在模具上解决的都在模具上解决，能在设计上解决的都在设计上解决，而不是要大量的自动化设备去生产，否则，设计的价值就体现不出来。另外，我们会逐步向上延伸产品链，实现部分材料的自主供应，从材料成本和物流上节约成本、降低费用，使公司的产品具备更多的比较竞争优势。

问2、SMT的用途是什么，公司募投项目SMT智能化生产线建设项目是自用还是外用？

答：SMT被称为表面贴装或表面安装技术。它是一种将无引脚或短引线表面组装元器件安装在印制电路板的表面或其它基板的表面上，通过再流焊或浸焊等方法加以焊接组装的电路装连技术。在通常情况下我们用的电子产品都是在PCB、FPC基板上加上各种电容，电阻等电子元器件按设计的电路图设计而成的,所以形形色色的电器需要各种不同的SMT贴片加工工艺来加工。公司目前已建设投入使用的12条SMT生产线主要是自用，为公司的LED照明灯具、UV模组和FPC业务提供配套加工。在保证自用的基础上，未来也会承接外部加工订单。

问3、现在三个募投项目的进展情况如何？

答：目前，SMT智能化生产线建设项目已经以自有资金投入建设了12条生产线，主要为公司的LED照明灯具、UV模组和FPC业务提供配套加工；高光功率紫外固态光源产品建设项目的用于生产UV模组的设备已陆续购进，产线根据产品开发和订单情况建设，用于生产UV光源的设备在选型中；LED照明产品智能化生产建设项目因为涉及厂房等土建工程建设，目前还在规划中。

问4、我们看到公司披露了员工持股平台恒信宇拟减持100万股，拟减持的主要原因是什么？

答：公司的员工持股平台恒信宇是2011年设立的，股东们的资金投入时间都非常长，部分员工目前已离职，因此，在股票解锁后，部分股东希望能先收回一部分成本，我们在征求了恒信宇各位股东们的意见后，根据他们的意见披露的减持预公告。

问5、请介绍下新冠疫情对公司一季度、二季度各业务板块的影响，以及对未来业绩的展望。

答：一季度，新冠疫情影响比较大的业务板块主要是医美业务，这块业务在2、3月份无法正常营业；虽然，一季度因为供应商延期复工造成供应材料跟不上，影响了部分订单的交付，但公司的照明业务和FPC业务在一季度还是增长的；另外，公司一季度有捐赠了100多万的紫外消毒杀菌产品，所以，整个一季度净利润有所下滑，但扣非后的净利润有增长3.6%。
二季度，受影响比较大的仍然是医美业务；照明业务受影响的是欧洲地区的客户，因为我们欧洲的主要客户是商超客户，部分客户在3、4月份因为关店部分推迟订单的交货时间，总额有800多万，5月份已逐步恢复；北美客户因为主要是做工程灯具的客户，并未出现取消或延迟订单的情形；FPC业务在新基建、5G等的带动下市场需求有所增加，新产品和新客户的开发也取得了一定的效果；另外，UV消毒杀菌产品我们是从3月10号左右开始销售的， UV模组也正在和多家家电、办公设备生产企业联合开发，部分已验证通过。
未来，公司将保持持续稳定健康的发展。

问6、中美贸易摩擦对公司经营的影响有哪些？公司采取了哪些应对措施？
[bookmark: _GoBack]
答:公司不涉及从美国供应商采购商品，涉及部分向美国客户销售商品的情况。公司以FOB模式为主，新增美国关税由美国客户直接承担；美国客户可向上游压价，向下游涨价转嫁部分新增关税，公司通过产品研发迭代前瞻、优化成本方式应对美国客户的压价。从实际情况来看，中美贸易摩擦爆发以来，公司对美国地区客户的销售金额由2017年的9000多万提高至2019年的3个多亿， 销售额是逐年增加的，因此，中美贸易摩擦并未对公司经营情况造成重大不利影响。
公司的应对措施有以下几个方面：
（1）坚持大客户经营模式。在关税上调之前，公司提前与相关客户积极沟通，并加快推动产品的技术更新迭代，提高产品附加值，减少上述降价带来的不利影响。
（2）提升制造能力，完善全球业务布局。通过夯实基础制造能力，公司积极响应国家“一带一路”倡议，在新加坡和马来西亚子、孙公司，加快公司全球市场和业务布局，分散影响。
（3）坚持加大研发和市场投入，不断推出新的产品。2019年度新增工业照明、户外照明和教育照明等新品类，2020年度推出紫外LED模组、LED紫外杀菌消毒仪、LED紫外杀菌消毒包、空气消毒机、紫外杀菌灯等新品类，从而增强公司产品在市场上的比较竞争优势。
（4）加强细分领域自主品牌建设。公司正积极在教育照明产品、紫外消毒杀菌产品和智慧医养等细分领域布局发展自主品牌，积极开拓国内市场。

问7、公司的竞争优势有哪些？

答：概括来说，公司的竞争优势主要体现在客户、技术和产品方面。
从技术优势来看，领先技术布局形成强大技术储备，是业务延伸的基础。公司不管是在照明领域、FPC领域，还是在智慧养老领域都积极参与国标、行标和地方标准的制定，在专利这块，我们有150多项有效授权专利，形成了专利的保护墙，技术团队方面，我们有拥有超过300人的专业技术研发团队，公司核心技术骨干具备丰富的光电及半导体行业经验。创新中心提前3-5年进行新技术储备；研发中心提前2-3年进行集成技术研究，进行新产品技术储备；技术开发部提前1-2年进行产品技术研究，推进产品升级迭代。
从客户优势来看，我们的客户已遍布于全球各地：欧洲（英、法、德、荷兰、瑞典等）、北美（美国、加拿大、墨西哥）、巴西、日本、韩国、台湾、中国大陆等。我们实现销售的客户是照明行业全球领先企业和国际知名企业，并通过客户下沉和降维打击，积极拓展区域性大中型照明企业客户和家居卖场客户。这些客户鲜明的特点是开发周期长、进入壁垒高，但是一旦开发成功粘性比较高、未来的采购能力和支付能力强。这些客户为公司业绩稳定提升提供了保障。
从产品品质优势来看，光莆一直以工匠精神打造产品，从99年起先后通过了ISO等一系列质量、环保和社会责任体系认证；LED 照明产品通过CQC、CE、UL、FCC等国际认证的有400 多项，这些认证是产品进入欧美中高端LED照明市场的通行证；我们的UV产品率先通过CQC、FCC等认证，为UV产品抢占市场，铸造了护城河；公司还拥有齐全、先进的实验设备，是省级LED封装企业工程技术研究中心和UL、TUV莱茵、TUV南德授权实验室的依托单位。
公司具备创新基因和技术沉淀。公司从早期以红外接收、LED封装为起点，不管是切入哪块业务，都是提前进行业务布局和技术储备的，并围绕客户、技术、应用场景进行协同，以技术研发为基础不断创新，业务和产品不断延伸。正是因为我们具有良好的创新基金和技术沉淀，所以我们能够把握住行业机遇，保持持续稳定健康的发展。


	附件清单
	无

	日期
	2020年06月18日



