证券代码：688099                                  证券简称：晶晨股份
晶晨半导体（上海）股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                      编号：2020-002
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	广发证券、华泰证券、中银基金、方正证券、富国基金、华安基金、上投摩根、山西证券、途灵资管（上海电气）、海通证券

	时间
	2020年5月

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书：余莉

	投资者关系活动主要内容介绍
	公司介绍：
公司是一家致力于多媒体智能终端SoC芯片的研发、设计与销售的高新技术企业，芯片产品目前主要应用于智能机顶盒、智能电视和AI音视频系统终端等科技前沿领域。公司为全球布局、国内领先的集成电路设计商，为智能机顶盒芯片的领导者、智能电视芯片的引领者和AI音视频系统终端芯片的开拓者。公司致力于超高清多媒体编解码、显示处理、人工智能、内容安全保护、系统IP等核心技术开发，整合业界领先的CPU/GPU技术和先进制程工艺，提供基于多种开放平台的完整系统解决方案，帮助客户快速响应市场需求。
公司业务覆盖中国大陆、香港、美国、欧洲等全球主要经济区域，现有员工近900人，研发人员占比近80%。借助全球性布局的区位优势和市场资源，公司积累了世界知名的国内外客户群。公司依托多年的工程积累、技术沉淀和研究开发经验，加大了对新技术、新应用领域的研究开发，积极布局了智能影像、无线连接及汽车电子等新市场，推动AI音视频系统终端的纵深发展。新布局的领域在2019年取得了积极成果。
Q&A环节：
1、智能电视方面，整体智能电视市场渗透率怎么样？海外竞争状况是怎么样的，国内外需求有什么不一样的地方？公司智能电视客户除了小米，还有别的吗？
答：根据前瞻产业研究院发布的消息显示，依据奥维互娱和工信部数据，截止到2019年底，中国彩电保有量共计约5.9亿台，其中智能电视规模近半，渗透59%的中国家庭，可触达用户规模达6.3亿。公司推行研发、生产、销售的国际化战略，产品行销全球。国内外市场还是有很多地方不一样。针对海外市场，2019年我们进一步加大了海外市场的投入，包括人员、海外产品规格、市场开拓、营销管理体系等方面，稳步推进全球化战略。海外市场的投入也是我们2019年研发投入的重要组成部分。目前公司的智能电视芯片解决方案已广泛应用于小米、海尔、 TCL、创维等知名企业的智能电视产品。说到竞争，现在各行各业竞争都很激烈，表现出来的形式也各种各样，我们应对竞争最核心的、也是最持久的办法还是立足产品本身把产品做好，将产品及应用方案在性能、面积、功耗、兼容性、集成度等方面持续做出我们的优势和特点。对于科技公司来说，研发是公司的核心竞争力，企业要通过不断的研发投入开发出新技术和差异化产品，通过产品竞争力获得更大的市场份额和更高的利润率，坚持产品创新，坚持核心技术自主创新，形成投入、产出的良性循环，推动企业不断发展。

2、公司2019年度各产品收入比重是怎么样的？智能电视和机顶盒哪个对收入贡献大？
答：2019年，公司机顶盒SoC芯片带来的营收占全年营收的百分之五十多，智能电视SoC芯片占百分之三十多，AI音视频终端SoC芯片产品占百分之十几，大概是这样一个情况。
3、AI终端大的领域需求还是没被完全释放，公司在这块有什么计划或是打算吗？
答：未来万物互联，智慧城市，智慧生活，智慧办公等应该都属于大的AI领域。在人工智能领域，语音识别、语义理解、图像识别、人脸识别、场景识别等都是重要的参与组成元素。公司基于在多媒体音视频领域的长期积累和技术优势，已将技术及产品线拓展至AI音视频领域，形成了公司目前的AI音视频系统终端SoC芯片这一条重要的产品线，包含智能视频系列芯片和智能音频系列芯片。未来，随着云计算、大数据、宽带网络、物联网等新技术的广泛应用，商业生态越来越开放，解决方案越来越多样化，应用场景越来越丰富，消费者对于智能化需求日益提升，人工智能带来的科技产品未来会更加丰富及多元化。公司正是看到了这样的市场和契机，围绕着与我们技术相关的领域进行了外延布局，以期抓住数字化、智能化的发展机遇，来迎接和拥抱这个市场。
4、智能音箱2019年度价格战非常激烈，这个您怎么看？公司AI音视频芯片产品在2019年智能音箱竞争激烈的情况下，还保持着较高的毛利，具体是怎么样的情况？
答：从产品角度，降价也许是产品推广的一个途径，虽然不一定是必经途径，但应该是有效的，在短期内会带来比较明显的效果。但长远来看低价换来的销量恐怕很难持续带动行业的进步和发展，产品进阶的法宝还得靠技术，价格战并非长久之计。记得曾经有业内人士说过，真正智能音箱的形态或许还未出现，未来企业的竞争重点在云端整合能力的PK。智能音箱产品的竞争核心不是硬件或音质，而是服务和应用支持，未来的重点在端云结合。智能音箱作为智能家居生态的重要入口，背后是更加广阔的智能终端应用市场，智能音箱行业要取得革命性进步还需继续努力，进一步完善功能、提升技术实力、加快内容服务升级，进一步整合完善生态圈。2019年公司AI音视频芯片业务出货量相对上年同期略有增长，增幅不到5%，主要原因还是在于国内市场的低成本竞争策略加剧，我们在这一块的国内业务放缓，将策略调整至海外，持续加大 AI 音视频芯片业务的海外市场投入，研发创新高附加值产品。

5、公司汽车电子芯片什么时候开始布局的？布局在哪些方面？什么时候能有收入上的贡献？
答：汽车电子芯片领域公司在IPO前就开始布局了。近些年来汽车产业大部分的创新来源于汽车电子技术及其产品的开发应用，汽车电子技术是推动汽车产业发展的核心动力之一。随着人们对汽车安全性、舒适性、智能性等方面的需求日益提升，电子化、信息化、网络化和智能化已经成为汽车技术的发展方向，目前汽车产业也正经历着这样的变革。芯片在汽车电子产业链中处于非常重要的地位，可以说是核心地位，代表汽车先进的技术水平。汽车电子领域非常广、门类也很多，仅从应用层面来看，汽车电子可以分为电子控制系统（Electronic Control Systems）和车载电子装置（Electronic Devices）两大类。电子控制系统主要涉及汽车的整车性能、安全性和舒适性；车载电子装置主要是通过提高智能化、信息化和娱乐化程度来增加汽车附加值，一般不直接影响汽车的运行性能。我们公司在音视频技术领域有多年的研发经验和积累，目前主要围绕车载娱乐信息系统、汽车后视摄像头、辅助驾驶等方面切入汽车电子行业，与汽车产业共同变革和发展。至于何时能产生收入贡献，这是市场行为和结果，取决于多方因素，不是我们单一把控的。虽然市场多变，但我们的信心和决心不变。
6、WIFI芯片和汽车电子芯片的贡献什么时候能看到？
答：目前，首款 WIFI 和蓝牙芯片产品处于试生产阶段。首款 WIFI 和蓝牙芯片量产后，将逐步应用于公司智能机顶盒、智能电视及 AI 音视频系统终端等全系列产品。汽车电子芯片处于客户验证（design in）阶段。至于对收入的贡献，前面也有提到，这是一个市场行为和结果，取决于多方因素，不是我们能单一把控的。但我们对这个市场是有信心的，我们自己也有决心。
7、无线连接这块的话，我们侧重点在哪里？是做高端的还是低端的？
答：我们的首款 WIFI 和蓝牙芯片量产后，逐步应用于公司的智能机顶盒、智能电视及 AI 音视频系统终端等SoC产品，所以，我们的无线连接芯片，其技术、性能和指标至少与我们自己的SoC产品适配、对标。
8、耳机的主控芯片有做吗？
答：目前我们的业务暂未涉及耳机主控芯片这块领域。
9、公司12nm芯片的进度如何，一季度有30%多占比是吗？我们在工艺制程上的迭代是不是比较快？对成本和毛利有影响吗？
答：公司在2018年开始导入12nm的制程工艺，将公司的芯片解决方案推向新的制程节点，有效提升了产品性能、降低功耗。2020年一季度12 纳米工艺新产品营收占比达36.18%，较去年同期大幅上升，上升34.07 个百分点。随着制程工艺的提升，公司的光罩成本、晶圆成本等前道工艺和封装、测试等后道工艺成本随之增加，在电路设计、版图设计、设计验证等环节需投入更多的人力、物力，研发费用也随之相应提升，公司的整体研发能力也得以提升。所以成本和毛利率均受到一定影响，随着新工艺产品的进一步优化及规模效应的体现，预期未来其综合毛利率会得到提升。
10、公司办公楼是自己建的吗？
答：晶晨上海的办公大楼是购买的产业园区建好的毛坯房，我们买下来后自己装修。
11、公司今年一季度业绩下降比较多，具体情况是怎么样的？
答：2020年开年，一场突如其来的疫情使整个经济受到了重创，消费电子行业是重灾区之一。我们作为上游的半导体芯片设计公司，这些冲击沿着产业链进一步传导到了我们这里。受疫情影响，工厂停工、商店停业、人流、物流受到限制，送货安装、消费环境受到极大限制，消费类电子产品市场整体需求下滑，公司下游终端客户订单量有所减少， 公司营业收入同比下降。根据行业的研究机构报告显示，2020年第一季度中国彩电零售996万台，同比下降20.1%，零售额238亿元，同比下降33.8%，量额双减，销量规模创下至2016年以来单季度最低值。智能音箱市场出货量也下降不少。一季度我们受疫情影响比较严重，研发投入较去年同期也上升较多，还有其他几个影响因素我们在一季报里有具体解释。
12、2020年全年的情况如何？
答：2020年内外部环境、形势变化剧烈。外部局势的变化、疫情后效应最终会给经济带来什么样的影响，目前尚不甚明朗。在这种大势之下，我们的宗旨仍然是迎难而上、积极应对，继续围绕核心战略和发展规划潜心研发，练内功，进一步优化提升内部体系，从容应对挑战。
13、公司下一阶段业务增长点在哪里？
答：公司现有几个成熟产品线还有较大提升空间。在智能机顶盒领域，中国大陆市场的发展速度已经在全球处于领先，同时在加快技术的发展更迭，从数量上的优势向产品质量上的优势转变。另外我们借助在国内市场积攒的经验和优势，去海外市场发力。在智能电视领域，随着城市化进程的加快，智能电视市场渗透率还有继续发展的空间，同时伴随技术的不断升级、完善，多屏互动技术的发展，智能大屏带给人们不一样的感受和体验，逐渐成为家庭重要的娱乐终端和消费者新宠。智能电视除了量的增长外，技术方面也正朝着 3D、更高分辨率、更高画质，更大尺寸、更智能化方向迈进。国家在政策上给予了大力支持，在政策和技术的双轮驱动下，智能电视产业有望迎来进一步发展契机。在AI音视频终端领域，随着云计算、大数据、宽带网络、物联网等新技术的广泛应用，商业生态越来越开放，解决方案越来越多样化，应用场景越来越丰富，消费者对于智能化需求日益提升，人工智能带来的科技产品未来会更加丰富及多元化。除以上现有几大成熟产品线领域外，公司已积极布局的新领域在2019年取得了积极成果，智能摄像头芯片实现量产，WIFI 和蓝牙芯片处于试产阶段，汽车电子芯片处于客户验证（design in）阶段。在无线连接芯片领域，根据工信部发布的数据及《信息通信行业发展规划物联网分册（2016-2020年）》显示，到2020年，具有国际竞争力的物联网产业体系基本形成，总体产业规模突破1.5万亿元。在汽车电子领域，根据Global Market Insights的数据显示，2018年全球汽车显示市场规模约为150亿美元，2019年至2025年，全球汽车显示屏市场将能够保持至少10%的年复合增长率。公司布局的这些新领域也是我们未来发力的重点。
14、TCL，小米，创维等股东客户定价议价怎么样?
答：公司与股东客户发生的交易，遵循市场化原则，公允定价。综合考虑成本、市场价格、采购型号与规模等因素与交易对方按照市场化原则协商确定。
15、去年公司研发费用比较多，今年呢？
答：对于高科技公司来说，研发投入会是一个常态化的过程。集成电路产品换代节奏快、技术含量高，产品研究开发是企业的核心驱动。企业通过持续的研发投入开发出先进的技术和产品，通过产品的竞争力获得更大的市场份额和更高的利润率，从而进一步投入研发，依此形成良性循环，推动企业不断发展。

16、技术管理团队是否稳定？
答：公司核心技术团队比较稳定。
接待过程中，公司与来访者进行了充分的交流与沟通，严格遵守公司《信息披露管理制度》等文件的规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公平。没有出现未公开重大信息泄露等情况。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年6月5日


